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Resumo

O estudo esta pautado nas vivéncias e trocas co-
municacionais realizadas na internet ¢ como es-
sas influenciam na vivéncia e na construcdo da
identidade dos jovens, sobretudo no que tange as
influéncias do campo social ¢ das relagoes de gé-
nero operacionalizadas tanto no on-line quanto no
off-line das relagdes estabelecidas na subjetivida-
de dos sujeitos e em suas relagdes com o Outro.

Palavras-chave: Identidade. Internet. Género.

Abstract

This study is based on the experiences and commu-
nicational exchanges made on the Internet and how
they influence the life and the construction of the
identity of young people, especially considering the
influences of the social field and the gender relations,
both operationalized among the relations established
on-line and off-line and involve the subjectivity of
the subjects and their relationship with the Other.

Keywords: Identity. Internet. Gender.
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Consideracoes de pesquisa

O contexto da cibercultura provoca uma série de reflexdes e revisitagcdes sobre de-
terminadas categorias, especialmente aquelas ligadas ao tempo e ao espago. O sujeito que
ai se insere nao esta alheio aos impactos que as tecnologias operam em seu modo de viver
e em sua forma de se posicionar e relacionar diante do Outro e diante de si mesmo, uma
vez que, a medida em que influencia as tecnologias e seus desenvolvimentos e utilizagdes,
por outro lado recebe ainda a complementagao do total desse relacionamento: o poder, a
influéncia e as inquietagdes que essas tecnologias, de maneira muitas vezes independente
a proposta de inten¢do inicial do individuo, trazem ao exercicio e a constru¢do de sua
identidade e das relagdes sociais que estabelece.

Aprofundando algumas questdes metodologicas, destaca-se que a definicdo da
categoria “jovem”, conforme percebida neste trabalho de pesquisa, aproxima-se daquela
proposta pela pesquisadora, historiadora e antropologa Heilborn (2006), em seu estudo
acerca da experiéncia da sexualidade, da reproducdo e das trajetorias juvenis; o conceito
de jovem pode ser compreendido a partir de percep¢des historicamente desenvolvidas
e consolidadas, dai porque a metodologia de trabalho aqui proposta coincide com a de
Heilborn ao perceber que “as fases do ciclo de vida ou categorias de idade sdo moveis e
variam ao sabor de novas concepgoes sociais acerca do humano e das relagdes intergera-
cionais” (HEILBORN, 2006, p. 39). Utilizando os pressupostos da autora, faz-se a ressal-
va ainda sobre dois termos comumente utilizados para falar sobre jovens: adolescéncia e
juventude, uma vez que, se a primeira ¢ compreendida enquanto um momento de crise e
como uma fase problematica da vida, a segunda melhor aceita 0 momento de incerteza e
de descobrimentos.

Consequentemente, a marcacao jovem foi percebida nesta pesquisa de campo a
partir das diversas esferas com as quais se envolve, tanto para o sujeito se diferenciar
dos demais, neste caso os “ndo jovens”, quanto para se diferenciar de outros jovens, em
subdivisdes dentro da propria categoria, operacionalizadas mediante distintas formas de
expressarem suas identidades, envolvendo praticas sociais que englobam aspectos diver-
s0s, tanto econdmicos como sociais e culturais. Estabelece-se a concepgao de jovem, con-
forme também proposto por Heilborn em sua pesquisa, a partir do conceito de trajetoria
biografica, especialmente centrada em alguns marcos: “o término dos estudos, o inicio
da vida profissional, a saida da casa dos pais e o inicio da vida conjugal” (HEILBORN,
2006, p. 40).

O presente estudo se concentrou em pesquisa realizada sobre as vivéncias e as

construcdes identitarias entre jovens que possuiam redes sociais de internet, dentro do
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recorte metodologico de que esses sujeitos se auto reconhecessem na categoria “jovens”,
0 que acabou por originar em um publico de entrevistas variavel dos 16 aos 31 anos.
O trabalho de campo realizado se consistiu em onze entrevistas em profundidade, com
roteiro semiestruturado. Todas as entrevistas foram realizadas individualmente na cida-
de de Belém e area metropolitana, em carater off-line e em dias diferentes, totalizando
aproximadamente oito meses para a realizagdo do campo. Foram assim utilizados dois
filtros de pesquisa: ser usudrio de redes da internet, ndo importando a frequéncia e a de

se autorreconhecer como “jovem”, conforme opgao metodoldgica descrita anteriormente.
Sujeitos e identidade

Importante aspecto de contribui¢do ao estudo da (re)interpretacdo do sujeito e sua
individualidade consiste no fendmeno da globalizacdo pds-moderna, na qual tematicas
e territorios conectam-se a partir de recursos como a internet, na qual distancias e fron-
teiras sdo relativizadas. Ultrapassando fronteiras geograficas, uma vez que as nogdes de
territorio, conforme vistas no capitulo primeiro, sdo redimensionadas e reconceituadas
— sobretudo com o advento das tecnologias —, pode-se integrar e conectar as mais diver-
sas comunidades. Destarte, Landowski salienta, acerca das representagdes sociais e das
construcdes identitarias que realiza cada sujeito, que

ao se deixar levar no dia-a-dia pelas senhas intelectuais, linguisticas, vestimentares e outras, do
lugar e do momento, ao seguir 0 movimento ambiente, ao louvar todos em coro os mesmos idolos
da estag@o ou ao cantar os mesmos slogans', cada um se reconhece a cada instante a si mesmo, em
unissono com o outro, seu vizinho, seu semelhante: como se, num mundo onde nada que vale em
matéria de gosto ou de opinido tem o direito de durar, fosse preciso para permanecer socialmente

em seu lugar mudar, por assim dizer, de pele a cada primavera. (LANDOWSKI, 2002, p. 93).

Consequentemente, os sujeitos envolvidos nesse contexto de globalizagdo passam
a deter a possibilidade de partilhar e de compartilhar um niimero maior de experiéncias e
pontos de vista, em tempos relativizados, uma vez que o correio ¢ substituido ou divide
fungdes com correios eletrdnicos, os quais, em apenas um simples apertar de botdes, che-

gam a seus destinatarios em questao de segundos.

1 Slogan: frase curta e apelativa, muito usada em publicidade ou propaganda politica; palavra de ordem; frase
que identifica uma marca ou uma organizacao; divisa. (Fonte: Enciclopédia e Dicionarios Porto Editora, dis-
ponivel em <www.infopedia.pt/lingua-portuguesa/slogan>. Acesso em 25 de Abril. 2015).
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Sobre essa quase instantaneidade do mundo p6s-moderno, Wolton (1999) ques-
tiona se ndo seria o caso repensar as condutas de relagdo interacional com o Outro, haja
vista que os espacos sao muito mais flexiveis, correndo-se o risco de estabelecer relagdes

sociaveis equivocadas e indesejaveis, dado o nivel de “intromissao” na vida dos demais.

Ontem o tempo da deslocagdo permitia que nos preparassemos para o encontro com o outro; hoje,
tendo desaparecido esse intervalo de tempo, o outro esta presente quase imediatamente sendo,
logo, mais rapidamente “ameacador”. [...] Esse tempo ¢ um meio de manter as distancias e de
evitar um face a face demasiado rapido. Hoje em dia, quando o acesso ao outro se torna direto e
sem condicionantes, seria bom meditar sobre esta licdo da diplomacia. (WOLTON, 1999, p. 45).

O produto dessas relagdes entre sujeitos ¢ mundo dé origem, entdo, ao que
Castells (2010) classifica como identidade hibrida. Essa identidade ¢ o resultado do
somatorio, subtracao e, sobretudo, combinagao de valores culturais e sociais. Esse seria
o motivo pelo qual nenhum sujeito, por mais que esteja presente em um grupo, pode ser
considerado idéntico a qualquer outro do referido coletivo. Essa identidade torna-se a
principal caracteristica da era da pds-modernidade, na qual, marcadamente, os sujeitos
interagem suas acdes com momentos offline e online?, por assim dizer, no caso desta
pesquisa, praticas online e offline, repletas de significados e autorepresentacdes, uma

vez que as

identidades sdo fontes mais importantes de significado do que de papéis, por causa do processo
de autoconstrugdo e individualizagdo que envolvem. Em termos mais genéricos, pode-se dizer
que identidades organizam significados, enquanto papéis organizam fungdes. Defino significado
como a identificacdo simbdlica, por parte de um ator social, da finalidade da acdo praticada por
tal ator. (CASTELLS, 2010, p. 23).

Sobre as questdes das relagdes sociais estabelecidas na internet € como elas cons-
troem e interferem no processo identitario, Castells defende que o sujeito possui uma
identidade primeira e que, a esta, somam-se novas identidades a medida que estreita vi-
véncias de mundo ou que desenvolve experiéncias modificadoras. Dai porque, em uma
mesma rede social da internet, conforme pude perceber ao longo do trabalho de campo,
tematicas pessoais sdo confundidas com profissionais, uma vez que o sujeito nao se reco-

nhece, na pratica, enquanto cartesianamente facetado. Mais do que isso, os interlocutores

2 Considera-se online o instante em que o sujeito esta conectado a alguma rede social da internet ou se reporta
a esse mundo e como se representa socialmente e interage nele.

Comunicacdo & Inovacdo, PPGCOM/USCS
v. 17, n. 33 (22-34) jan-abr 2016




Manuela do Corral Vieira

foram unanimes em considerar coerentes suas praticas nas redes da internet e na vida
offline, em mostras de que a propria racionalidade opera com algumas instancias subjeti-
vas do julgamento pessoal de cada um ao se autorreconhecer. Entretanto, ao ser indagado
sobre como percebia o comportamento das outras pessoas nas redes sociais da internet,

Tadeu, um dos interlocutores, afirmou:

para os outros ¢ muito diferente. A minha irma, por exemplo, no Facebook dela devem ter umas
trés mil pessoas, sendo que ela conhece apenas duzentas. O que ela escreve 14 sdo coisas lindas,
mas pessoalmente nao é nada daquilo. Eu fico olhando e penso: Sim, quem és tu? No Facebook
tu és uma pessoa e na vida real tu és outra. A maior parte das pessoas ¢ assim, também tenho
muitos amigos assim: No Facebook tu bates o maior papo comigo, mas na vida real tu viras a
cara. Nao entendo isso, acho que porque na vida de internet tu acabas sendo quem tu és mesmo,
tem uma veracidade maior nos teus atos do que no mundo real, que tu te expdes no olho no olho

e acabas te reprimindo.

Apesar da pertinéncia das observacdes realizadas por Tadeu, interroga-se se a
questdo de se reconhecer a “incoeréncia” apenas no comportamento do Outro nao diria
respeito aos padrdes de julgamento, consequentemente normatizadores e extremamente
subjetivos, que percebem no Outro as incoeréncias que nao percebe em si.

Por conseguinte, no contexto da pds-modernidade, segundo Hall (2006), o
sujeito € percebido como fragmentado e dinamico; logo, a identidade ¢ reflexo dos
processos e das trocas sociais. Landowski (1992) traz a proposta do que determina
como “sociedade refletida”, na qual as fronteiras entre “publico” e “privado” estdo
cada vez mais ténues, quando sequer encontram-se presentes, haja vista que com o
advento das tecnologias, da informatica e da amplificacdo do acesso a diversos con-
teudos, as praticas sociais entre sujeito, subjetivo e mundo foram transformadas. Nos
dias atuais, o mais frequente ndo ¢ vivenciar a constru¢do de uma ponte entre o que ¢
meu e o que ¢ do coletivo, mas sim considerar que se tratam de esferas combinadas —
nem sempre em harmonia —, daquilo que considero apenas meu, daquilo que divulgo
para alguns, do que divulgo para todos e daquilo que nem eu mesma reconhego que
estd em meu interior.

Dessa forma, a individualidade é produto da constru¢do e invengao de uma socie-
dade, conforme destacado no primeiro capitulo deste estudo por Barth (2000), em meio
aos contextos de significante e significados que permeiam as interagdes com o mundo e
com os demais, inclusive pelos fortes agentes catalisadores de mudangas que sdo a co-
municacdo e a propria internet, dado que os proprios meios de comunicagdo refletem a

cultura de uma sociedade.
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A (des)construcao do sujeito

Foucault (1979, 1984) analisa as categorias das relagdes de poder e da ordem
que os discursos assumem quando da constru¢io das relagdes sociais e da subjetivida-
de. Segundo o filésofo, essa eterna (des)constru¢dao do sujeito e de sua identidade sdo
chamadas de “descentragdo” do sujeito e estdo presentes, de acordo com Foucault, tanto
nas questoes de alteridade e poder quanto da elaboragdo do discurso, do poder e das suas
relagcdes com os sujeitos no social. Apesar da presenga de um carater fluidico, é possivel
encontrar certa por¢ao de estabilidade, algo que, apesar das modificagdes, permanece.

Portanto, quando se desejava fazer algum comentario e nao ser identificado ou
vivenciar certas possibilidades, como se fazer passar por mulher quando, biologicamen-
te, era-se homem, em salas de conversa na internet, langava-se mao de ferramentas que
preservavam as identidades, como o uso de fotos que ndo fossem as proprias e a troca
de nome, o que muitos classificaram como “mascara virtual” utilizada para falar sobre
qualquer assunto, desde aqueles que sejam mais tabus para cada contexto ou para outros
nos quais apenas nao se deseja ser identificado por motivos diversos. Entrementes, para
determinados momentos, sobretudo no que tange a assuntos profissionais, os nomes eram
assumidos, bem como informagdes que validassem o perfil no grupo. Sobre a questdo do

anonimato, Recuero (2012) afirma que:

o espaco digital ¢ um espaco fundamentalmente anonimo, gragas a mediagdo. Como o corpo
fisico, elemento fundamental da construgdo da situagdo de intera¢do, ndo é um participe do
processo no espaco mediado, hd uma presuncdo de anonimato gerada pela propria percepgao
deste. [...] Assim, ¢ comum que a linguagem e os contextos utilizados para a comunicacao
neste ambiente sejam apropriados pelos atores como elementos de construgdo de identidade.
[...] Essa construgao, necessaria para a visibilidade daquele com quem se fala, ¢ fundamental
a interlocucdo. A partir dessa construgdo, tem-se a presenca, ainda que “virtual”, que permite a

situacdo da conversacdo. (p. 44).

Dessa sorte, o individuo pode construir e expressar sua persona nas redes sociais
da internet a partir do sentimento de concretude conferido pelos grupos aos quais integra,
assuntos que normalmente conversa ou se interessa, das fotos que disponibiliza, dentre
outros. Esse sistema de constru¢do de identidade pode tanto contribuir para reforgar ca-
racteristicas mais dominantes do subjetivo, quanto despertar aspectos mais adormecidos
do sujeito. Edgar, extremamente vaidoso, apenas disponibiliza fotos nas quais esteja ma-
gro. Rodrigo, que vive uma fase de ascensdo profissional, prefere publicar assuntos refe-

rentes ao seu trabalho. Vinicius gosta de compartilhar comentarios engragados, pois nao
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gosta da imagem de “cara sisudo” que diz ser a opinido de muitos acerca de sua pessoa.
Nesse sentido, os entrevistados ndo se sentiam outras pessoas na vida online porque mes-
mo suas atitudes “diferentes” faziam parte da coeréncia que tinham de si.

O sentimento de preservagao e construcao de espago e da individualidade se mos-
trou um forte marcador entre os interlocutores dessa pesquisa, entretanto mesmo os que
declaravam ter um relacionamento bom com seus familiares e amigos nas redes da in-
ternet afirmaram ter passado por algum inconveniente de privacidade, o que ratificava
pressupostos de que interagdes humanas podem ser complicadas em qualquer nivel e em
qualquer territdrio praticado, mostras de que o conceito trazido por Perlongher (2008) e
Certeau (2008) acerca da importancia do subjetivo na construc¢do dos territorios ¢ de ex-

trema importancia para a compreensao dos cenarios desta pesquisa.
Sobre armadrios, siléncios e falas

A questdo sobre o que ¢ dito e o que ndo ¢ dito em meio as relagdes sociais, as
quais podem ser compreendidas tanto on-line quanto off-line, é percebida a partir das si-
tuacdes de poder estabelecidas no ambito social, conforme destaca Foucault (1979), para
quem tanto o siléncio quanto a confissdo podem ser aprisionadores, tamanho os compro-
metimentos que podem ter com as praticas de poder.

Avangando nessa questdo, a pesquisa de campo aqui realizada retoma os estudos de
Sedgwick, em sua obra “A epistemologia do armario” (2007), na qual analisa as formas de
regulagdo da vida social e individual através dessas relagcdes de poder trazidas na analise
de Foucault (1979). Sedgwick (2007) salienta que homens e mulheres, hétero ou homo,
sofrem processos sociais de poder e de regulagao das vidas sociais. Dessa maneira, a ideia
do “armario” surge como algo que ndo apenas existe na vida de casais homo, mas garante
aos demais a manuten¢ao das relagdes de poder usufruidas, como a heteronormatividade.

Funcionando como um regulador social, o armario impde aquelas pessoas que se
relacionam homossexualmente que, para evitar as consequéncias das esferas publicas e
pessoais, que entrem nesse armario de silenciosos murmurios ou gritos sociais. O medo
de ser descoberto e de sofrer opressoras consequéncias, tanto fisicas quanto mentais, faz
que esses sujeitos estejam constantemente no convivio do temor de que se descubra o que
guardam dentro de seus armarios. E dai que, conforme salienta Sedgwick (2007), versdes
de si sdo criadas, forjando sentimentos e condutas que influenciam diretamente suas sub-
jetividades oprimidas.

Ainda trabalhando essa proposi¢ao de Sedgwick (2007), aproveita-se para reto-

mar a proposic¢ao de Judith Butler (2010), a qual afirma que, para melhor se compreender
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as relagdes de género, faz-se necessario abandonar algumas normas social e cultural-
mente convencionadas, uma vez que nao representam a diversidade das situagdes com
as quais os sujeitos experienciardo suas vidas. E verdade que essas normas podem afetar
as escolhas individuais e coletivas, arrastando (pré)conceitos, bem como a maneira como
algumas ag¢des transcorrerdo. No caso especifico tragado por Sedgwick (Ibid) agrega-se a
ressalva que Butler (Ibid) realiza ao desconstruir a 16gica da heteronormatividade, a qual
se baseia na existéncia binaria de apenas duas possibilidades de sujeitos: homem/mulher.

Nessa logica, os géneros inteligiveis aparecem a partir de uma série de compor-
tamentos previamente imaginados — e por isso mesmo esperados —, a partir do reconhe-
cimento intersubjetivo para que um individuo reconheca o outro. A grande questao esta
em ser, no proprio reconhecimento, o lugar no qual os campos inteligiveis podem sofrer
modificagdes, a partir das maneiras pelas quais os individuos operam suas identidades
derivadas de interagdes com o outro e com suas subjetividades, materializando géneros
que saltam ao padrio estipulado pela heteronormatividade; dai porque alguns optam por
“entrar no armario”. Dessa forma, mediante o contexto e o Outro com quem o sujeito se
depara, pode-se escolher sair, ainda que momentaneamente, do armario, visto que este

existe no contexto da regulacao operada pela heteronormatividade e pode:

antes de tudo, ndo sei se existe algo universalmente verdadeiro sobre todos os humanos. Penso
que algo acontece quando as normas se rompem, ou quando se resiste as normas, ou quando
as normas produzem um campo de assim chamados seres humanos fora das normas [...] e é
por isso que as condi¢des sociais precisam ser propiciadoras. Nao € uma capacidade interna, ¢
uma capacidade que vem a ser vivida e exercida nas relagdes sociais [...] € algo que sé se torna
possivel no contexto de um conjunto de relagdes. (BUTLER, 2010, 167-168)

Logo, a situacdo relacional entre sujeitos e contextos passa a ser, entdo, funda-
mental para que o individuo possa persistir em seu proprio ser, a medida que esse ¢ re-
sultado dessa interagdo com o outro e consigo. Dai porque, para alguns interlocutores, a
pressdo familiar exigia, conforme o previu Sedgwick (2007), condutas hétero, as quais
eram abandonadas quando o entrevistado se encontrava na rua, em publico, e podia circu-
lar em grupos especificos e frequentar os locais sociais de escolha e afinidade. O mesmo
ocorria em suas redes sociais da internet, espaco no qual um dos entrevistados realizou

suas primeiras descobertas sexuais:

essas questoes surgiram na adolescéncia: Meu Deus, por que tinha que ser eu? E quando a gen-

te percebe que deixa de ser crianga e comega a virar adulto e a gente percebe que tem muitas
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responsabilidades e mais uma que a gente ndo tem nem ideia de como lidar. Desde os quinze
anos eu ja procurava por homens na internet. A gente se identificava por nomes que podia criar.
Determinados nomes ja tinha uma magia no ar pra dizer se tu estavas procurando por mulher,
homem ou pelos dois. Eu ja buscava um nome que pudesse atrair, mas que ndo fosse agressivo
para outras pessoas. Um dos nomes que eu usava era chupetinha: por ser novo e porque eu pro-
curava por homens mais velhos, sempre me atrai por homens mais velhos, mais maduros. Mas
nessas redes eu participava de forma escondida porque como o computador era acesso de todos
e ele ficava num local de facil acesso, visibilidade, entdo qualquer pessoa que passasse poderia
ver. Gosto de utilizar as expressdes do bajuba’® na minha rotina, inclusive na internet, acho uma
forma de identidade de um grupo segregado, de dizer: olha, nés existimos, participamos, nos
contribuimos para a sociedade continuar evoluindo e estamos aqui, vejam que nds existimos,
nds respeitamos vocés, entdo nos respeitem. Hoje eu me defino como homossexual, no comego
tentava esconder. Até hoje meus pais ndo aceitam facilmente, eles ndo me perguntam, mas estdo
aceitando aos poucos. Mas s6 vou assumir quando eu sair de casa, ai sim vou poder falar o que eu

quiser, claro que de forma educada, polida, para ndo chocar. Mais do que contar, € viver, sentir.

Dessa maneira, conforme Sedgwick (2007) salienta em sua pagina inicial, “a epis-
temologia do armario ndo ¢ um tema datado nem um regime superado de conhecimento”
(2007, p.21). Entrar e sair do armario sdo praticas que nao estdo vinculadas apenas com o
individual e sim com a relagdo contextual estabelecida nas microssociologias das quais o
sujeito faz parte.

Assim, a subjetividade do sujeito, conforme destaca Clifford Geertz (1973), passa
por uma organizagdo que demanda representacdes através de falas, gestos e posturas. E a
partir dai que o sujeito pode operar sua sensibilidade de maneira que represente e signi-
fique algo que ¢ compartilhado, em meio a uma série de ideias conectadas e que nascem
a partir das construg¢des culturais que tanto moldam o individuo quanto s3o construidas
a partir dele em interagdo social, desenvolvendo a condi¢do de criatura social do sujei-
to. Essas atitudes, ordenadas pela cultura, sdo vistas por Geertz como fundamentos da
condi¢do humana de organizar o mundo através de simbolos inteligiveis, os quais possa

compreender, ordenar e fazer funcionar no mundo. De acordo com o autor:

a perplexidade, o sofrimento e um sentido de paradoxo ético obstinado, quando se tornam su-
ficientemente intensos ou suportados durante muito tempo, sdo todos eles desafios radicais a
proposicao de que a vida é compreensivel e de que podemos orientar-nos efetivamente dentro
dela, através do pensamento®. (GEERTZ, 1973, p.100)

3 Termo que categoriza as palavras e expressoes utilizadas como forma de identificagio pelo grupo de Lésbicas,
Gays, Bissexuais, Travestis, Transexuais e Transgéneros (LGBTS).

4 Tradugdo propria.

Comunicacdo & Inovacdo, PPGCOM/USCS

30
v. 17, n. 33 (22-34) jan-abr 2016




ldentidade e internet

Estando, assim, as identidades contextualizadas em cenarios culturais particula-
res, algumas agdes dos interlocutores estavam orientadas nas normas e nos significados
que suas agdes poderiam ter e acarretar, tanto online quanto off-line. Todavia, algumas
atitudes online estavam orientadas no sentido de explorar facetas de interesse, ainda que
pela curiosidade da experiéncia, como a possibilidade de assumir diferentes categorias
das caracteristicas identitarias, como idade, sexo, género, dentre outros.

Ressalva-se que o sentido de comunidade, nesta pesquisa, ndo esta implicado com
a ideia de sujeitos homogéneos e reunidos sobre os mesmos objetivos e motivagdes. A
utilizagdo do referido termo relaciona-se com individuos que ora se aproximam ora se
afastam, mediante lagos de afinidade e inteng¢des sociais realizadas, mas que, igualmente,
podem ser transformados ou abandonados. Lembra-se, sobre isto, a proposta de Jacques
Derrida (1996), ao destacar a palavra “comunidade”, cujo sentido, para o filésofo, implica

na consideragdo da heterogeneidade que lhe é peculiar.

eu ndo gosto muito da palavra “comunidade”, eu ndo estou nem totalmente certo se eu gosto
da coisa. Se por comunidade tem-se o significado, como normalmente acontece, de har-
monia de grupo, consenso e concordancia fundamental sobre os fendmenos do desacordo
ou da guerra, entdo eu ndo acredito muito nisso e acho que ¢ mais um truque de promessa.
(DERRIDA, 1996, p.107)°

Entretanto, se ndo se pode considerar a presenca de uma homogeneizagao de
caracteristicas identitarias, apenas de facetas compartilhadas pelos sujeitos de uma
determinada comunidade, Sherry Turkle (1997) lembra-nos que, quanto mais uso
se faz da tecnologia, mais ela acaba por se inserir como habito. Essa é a razao pela
qual, em grande parte dos casos, os sujeitos ndo podem mais, com clareza, separar
o que ¢ vivido apenas digitalmente e o que ¢ sentido offline, haja vista que as esfe-
ras acabam por se tornarem complementares e permeaveis ao sujeito e a identidade
construida.

Dessa forma, o individuo expressa e demarca parte de seu subjetivo, de sua
identidade, a partir do que publica, seja através de imagens ou de informagdes tex-
tuais que podem ter um sentido de agdo, como quando, por exemplo, o individuo
disponibiliza contetidos que permitem perceber o que estd se fazendo pela publica-

¢do de algo.

5 Tradug@o propria.
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Algumas reflexoes

A identidade, em uma perspectiva hermenéutica, ¢ construida com materiais sim-
boélicos dentro de uma narrativa propria ao sujeito, que, através de interpretagdes®, cons-
truir-se-a e modificar-se-a4 na medida em que continua a existir ¢ a se transformar com
o tempo e com as situagdes que aparecerdo no decorrer da trajetoria desse sujeito. Dito
isso, a comunicacao passa a significar, também, a existéncia de novas possibilidades de
conhecimento, de interagdo, de relacionamento, de experiéncia e (des)construgdes, por
isso, o que se propde como referencial para as futuras analises deste estudo ¢ o de ndo se
limitar ao aspecto superficial que alguns comportamentos e caracteristicas podem repre-
sentar para a identidade.

Por conseguinte, antes de tudo, ¢ necessario abandonar certas convengdes sociais
e modelos comportamentais, uma vez que, se o sujeito tem a liberdade de ficcionar acerca
de suas interpretagdes, essas podem convidar passos a caminhos unicos, singulares, de
modo que, ndo obstante terem sido fruto parcial de um coletivo, o filtro do individual
opera de maneira peculiar a construir sujeitos que nem sempre se encaixam nos padroes
previstos, e como bem o desejariam que fossem os estipulados pelas instituigdes.

Qual seria, entdo, a relagdo entre a consciéncia (inclusive a de si) € a comuni-
cacdo? Segundo Friedrich Nietzsche (2002), talvez a consciéncia ndo fosse apenas um
reflexo do social, mas uma forma de reagir, responder e se portar diante desse social, a

ilustrar um trecho da passagem “Ilusdo dos Contemplativos™:

nds que pensamos e sentimos, nos que fazemos realmente e sem cessar alguma coisa que nao
existe ainda — todo este mundo que sempre aumenta em aprecia¢des, de cores, de valoragdes,
de perspectivas, de graus, de afirmagdes e de negacdes. Esse poema inventado por nos e sem-
pre aprendido, exercitado, repetido, traduzido em carne e em realidade, sim, mesmo em vida
quotidiana, pelos que sdo chamados homens praticos (nossos atores, como eu ja o indiquei).
Nada que possua valor neste mundo o possui por si mesmo, segundo sua natureza — a natureza
€ sempre sem valor: atribui-se-lhes certa feita um valor e fomos nds que os demos, nds, os atri-
buidores! Nos criamos o mundo que interessa ao homem! Mas esta € precisamente a ciéncia que
nos falta, se a encontramos por um instante, escapa-nos um instante apos. (NIETZSCHE, 2002,

p-196-197, grifos do original)

6 Considera-se o carater proprio e tnico que o ato de interpretar implica, uma vez que acaba por se constituir
como uma fic¢do, a medida que quem interpreta trara para significac@o todo o aporte de mundo e percepgdes
de seus contextos coletivos e pessoais, bem como suas aspiragdes, pré-conceitos e valores.
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Ainda que trate-se de redes sociais da internet, € de significante influéncia as ques-
toes trazidas do contexto social e cultural dos sujeitos, o que ird operar, inclusive, no
conteudo que estes buscam, bem como na forma como se relacionam com as redes das
quais fazem parte. Mais importante do que marcadores demograficos e de faixas etarias,
deve-se atentar para as questdes comportamentais e para os motivos das buscas que levam
esses sujeitos a estabelecer lagos de socializagdo diversos, uma vez que o proprio conteu-
do pode ser uma ferramenta de relagdo social.

Por isso a andlise da construgdo identitaria percebida via praticas e formas de
interacdo dos sujeitos com seus mundos online e offline esta vinculada a analises com-
portamentais de sociabilidade. A criacdo do Eu apresenta-se com infindaveis e diversas
possibilidades de criagdes, como espelhos que podem refletir e serem observados de dis-

tintas maneiras.
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