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A histéria do Brasil e daimpren-
sa brasileira reserva um lugar es-
pecial para a década de 1950. E
um periodo de acelerado desen-
volvimento industrial, urbanizacao
das cidades e efervescéncia cul-
tural, impulsionado pela interacao
internacional do pais promovida
no campo da politica, da cultura e
da economia. A visdo de progres-
SO que comeca a ser experimen-
tada, neste periodo, vai assumindo
a feicdo de uma crenca na moder-
nizacdo nos valores sociais e nas
representacdes simbolicas.

O cenario do p6s-guerra propor-
cionou um periodo em que as em-
presas jornalisticas passaram a viver
uma fase denominada de transicao
pelos historiadores, que vai refletir
no jornalismo praticado até os dias
de hoje com a incorporacdo das
técnicas redacionais e os valores
da imprensa como produto.

E nesse periodo que aconte-
cem as grandes reformas graficas
e estéticas nos periédicos. As
mudancas foram sendo concebi-
das tanto no plano da redacao das
noticias como nas reformas grafi-
cas, modificando-se a maneira pela

qual os impressos se apresenta-
vam ao publico.

As transformacodes tecnoldgicas
apresentadas pelo ingresso das
novas rotativas alteraram substan-
cialmente a producao jornalistica
como um produto mercadologico.
A época é marcada pela evolucao
técnica com vistas ao mercado con-
sumidor que vai se formando por
causa dos processos mais amplos
de industrializacdo e urbanizacao
das cidades.

As alteracoes dizem respeito
a forma como as noticias eram
concebidas, apresentadas - por
meio das reformas graficas, até o
modo de gerenciamento no am-
biente de trabalho.

No campo técnico, as mudan-
cas provém do acimulo de expe-
riéncias que, somadas, vao definir
a época como a de transicao do
jornalismo mais opinativo para um
jornalismo objetivo atendendo as
necessidades do mercado em que
nitidamente se separa a opiniao e
o comentario da informacao.

As reformas nas redacdes, nos
projetos graficos e editoriais mar-
caram uma fase influenciada pelo

modelo norte-americano que privi-
legiava a informacao e a producao
de textos mais enxutos trabalhan-
do ainformacao sob a 6tica da ob-
jetividade, sob o manto da impar-
cialidade em que nenhum valor deve
ser mais importante do que a liber-
dade de imprensa.

A influéncia da imprensa ameri-
cana vai substituindo a européia,
principalmente a francesa, mais
opinativa e doutrinaria que influen-
ciou o inicio da imprensa brasilei-
ra. No campo das alteracdes do
perfil do texto, destaca o jornalis-
ta Luis Lobo (2004)', comecava-se
a afastar a literatice e o beletrismo
dos homens e mulheres das letras
que ocupavam as redacoes. O tex-
to adjetivado e “meio embolado”,
nas palavras de Lobo, comeca a
ceder lugar para um texto coloqui-
al, condensado, direto e objetivo
com a utilizacdo de um vocabula-
rio basico capaz de ser entendido
pela maioria dos leitores.

Nesse sentido, as reformas nos
jornais e revistas contribuiram de-
cisivamente para a modernizacao.
Podemos destacar as reformas
redacionais no Didrio Carioca, a par-

! Luis Lobo é jornalista ha mais de cinqlienta anos na midia carioca. Foi professor universitario e escreveu 14 obras. Concedeu entrevista a autora em junho de 2004, no

Rio de Janeiro.
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tir de 1947; a criacdo do vesperti-
no Ultima Hora,em 1951, e as re-
formas estéticas do Jornal do Brasil,
a partir de 1956. No campo das
revistas ha uma modernizacao es-
tética com a criacao de Manchete
em 1952, areacdo de O Cruzeiro,
neste mesmo periodo, e os lanca-
mentos de Visdoem 1952 e Senhor
em 1959.

Muito da influéncia norte-ameri-
cana foi absorvida e reinterpretada
por jornalistas que viajaram para os
Estados Unidos e permaneceram
por la alguns periodos de tempo
examinando a forma com que os
periodicos se apresentavam. Ao
retornar comecavam a usar técni-
cas e conceitos.

Muito embora essa influéncia
tenha comecado anos antes, é nas
décadas de 1940 a 1960 que ela se
intensifica e se incorpora mais con-
cretamente com jornalistas como
Danton Jobim no Didrio Carioca,
Samuel Wainer na Ultima Hora e
Alberto Dines no Jornal do Brasil. A
eles seguiram-se muitos outros pro-
fissionais que se consagraram no
jornalismo brasileiro mais tarde.

Na construcdo do texto as pri-
meiras técnicas a ser marcadamente
adotadas sao o lead e o manual de
redacao, no Didrio Carioca.

Substituindo o famoso nariz-
de-cera, que apresentava uma lin-
guagem rebuscada situando todo
o contexto para so no final apare-
cer a noticia, o lead apresenta mu-
dangas estruturais no texto
jornalistico que se fundamenta
sobre a noticia por meio da regra
das seis perguntas basicas (Quem?
Que? Quando? Onde? Por qué?
Como?), formatando a chamada pi-
ramide invertida do texto que em
primeiro lugar fornece os dados
mais importantes da matéria.

A palavra lead se designa a sin-
tetizar os principais dados no pri-
meiro paragrafo da noticia.
Concebe-se por lead a idéia de re-
sumir o fato destacando o mais im-
portante, estimulando o leitor para
o resto da noticia.

O modelo adquire feicoes pro-
prias, reinterpreta o que absorve e

incorpora suas proprias idéias a
partir do processo cultural. Um
exemplo é o brasileirissimo sublead
criado por Luis Paulistano em 1951,
no Didrio Carioca. O sublide tem a
funcdao de complementar o lead
oferecendo mais alguns detalhes
(Sodré, 1990). Funciona como um
elemento a mais para prender a
atencao do leitor.

Izamara Bastos Machado (2003)
apresenta a reforma do Didrio Cario-
canadécadade 1950, defendendo
que o jornal foi um dos principais
responsaveis pelas mudancas grafi-
cas e editoriais, tendo participacao
efetiva para o crescimento da im-
prensa ao ser o primeiro a adotar o
lead no Brasil, estabelecendo as li-
nhas mestras de uma redacao obje-
tiva com técnica.

Para atender esse estilo
jornalistico passaram a ser elabo-
rados os manuais de redacao com
indicacoes de que o texto deveria
ter frases curtas, vocabulario usu-
al, construcado de frases diretas,
verbos de acao entre outras reco-
mendacoes.

No campo da objetividade, essa
nova forma de fazer jornalismo
colaborou para que, caso a maté-
ria precisasse ser cortada, nao so-
fresse prejuizos, bastando retirar
do texto os ultimos paragrafos.
Além disso, a alteracdo objetiva do
texto passou a privilegiar a descri-
cdo da opinido dos especialistas
em vez do posicionamento de
guem escreve.

A tendéncia foi seguida pelos
principais jornais e revistas do pais
e a forma que nao deveria ser um
limitador da criatividade virou for-
mula. Como influéncia do padrao
norte-americano o Didrio Carioca
consagrou, ainda, a assinatura de
reportagens em jornais, a autoria
das fotos e é considerado o primei-
ro a usar um corpo de copidesques
naredacdo. Os copidesques foram
utilizados por muitos anos na im-
prensa brasileira com a funcao de
dar forma gramatical e jornalistica
ao texto, muitas vezes até reduzin-
do as matérias para atender as
conveniéncias da paginacao.
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Para Luis Amaral (1982, p.53),
essa formula de estruturar a maté-
ria a partir do lead, apesar de ter
representado um avanco, reduziu
a dimensao dos fatos. “Nota-se
uma insatisfacao do leitor e de
muitos profissionais diante da no-
ticia esquematizada, em estilo
telegrafico”.

Objetividade e liberdade sdo os
dois valores que formam, segun-
do descreve Carlos Eduardo Lins
da Silva (1991, p.107), a espinha
dorsal do modelo americano de
jornalismo. Para ele o principio da
objetividade implica conseqiiénci-
as no estilo de escrever, na con-
cepcao de que o reporter deve
reportar e nao interpretar.

Samuel Wainer imprimiu tracos
daimprensa americana no vesper-
tino Ultima Hora, criado em 1951.
Wainer dinamizou as técnicas de
redacdo, inovou na utilizacdo da
caricatura e da fotografia.

O jornal foi um dos pioneiros da
moderna diagramacao da década
de 1950, contratando um artista
grafico paraguaio, entdo morando
em Buenos Aires, André Guevara,
que comecou a dar forma diferen-
ciada ao jornal desenhando um
logotipo, com letras em cores azuis,
além de ressaltar graficamente as
secoes tematicas. A Ultima Horafoi
lancada com uma paginacdo ousa-
da e com edicao em varias cidades,
formando uma rede nos principais
centros urbanos do pais.

O Jornal do Brasil caracterizou
uma reformulacdo na linguagem
estética com o aparecimento do
Suplemento Dominical, que lancou
0 movimento concretista no Bra-
sil. Entre as mudancas, o jornal
apostou nos espacos em branco,
eliminando os fios que separavam
as colunas.

Analisado por Marieta de Moraes
Ferreira (1996, p.151-155), o Suple-
mento Dominical do Jornal do Brasil,
lancado em 1956 por Reynaldo Jar-
dim, com a colaboracao de Mauro
Faustino, Oliveira Bastos e Ferreira
Gullar, marca a histéria daimprensa
brasileira ndo s6 por sua dia-
gramacao, mas também pelo deba-
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te cultural de alto nivel. “Com esta
iniciativa comecava-se a resgatar
uma antiga experiéncia do jornal, de
abrigar intelectuais e promover de-
bates acerca das questdes culturais
do pais”.

O SDJB deu inspiracdo para a
reforma de todo o jornal encabe-
cado pelo jornalista Odylo Costa
Filho. Uma das principais alteracdes
foi a substituicdo dos anlncios e
classificados na capa, que tomavam
quase todo o espaco, por manche-
tes e fotos. Em 1960, sob a orien-
tacdo de Amilcar de Castro, o JB
criava um caderno especifico para
os classificados, e o caderno vol-
tado para artes em geral, porém a
reforma do jornal foi consolidada
na década de 1960 com a entrada
do jornalista Alberto Dines. Entre
as mudancas realizadas por Dines,
cita Lins da Silva (1991), esta a or-
ganizacao das seccdes tematicas
dentro jornal e a implantacao de
departamentos de pesquisa.

No campo das revistas, Visdo se
apresentava como uma publicacdo
especializada voltada ao homem de
negocios, promovendo a idéia de
desenvolvimento econ6mico
nacional.

Lancada inicialmente no Rio de
Janeiro, em 1952, pela empresa
norte-americana Vision Inc., com
sede em Nova York, a revista edi-
tada quinzenalmente era dedicada
a fazer do empresario o heréi do
momento, chegando a instituir o
prémio Homem de Visao, que en-
tregava uma estatueta num ban-
qguete do Hotel Gléria, no Rio de
Janeiro, com a presenca de perso-
nalidades da politica e da econo-
mia do pais?.

A revista O Cruzeiro, pertencen-
te aos Diarios Associados, de As-
sis Chateaubriand, lancada em
1928, foi a primeira revista de cir-
culacdo nacional do Brasil e se
transformou num marco do jorna-

lismo ilustrado, com forte marca no
uso da fotografia. A época de ouro
da revista aconteceu entre as dé-
cadas de 1940 e 1950, com a ex-
pansdo do parque técnico dando
suporte ao aumento da tiragem
que chegou a atingir 720 mil exem-
plares na cobertura do suicidio de
Getulio Vargas (Carvalho, 2001).

Ainfluéncia de O Cruzeirovinha
das revistas estrangeiras - como a
norte-americana Life e a francesa
Match, principalmente a partir da
reformulacdo editorial iniciada em
1943, com a contratacdo do foto-
grafo francés Jean Manzon.

Manzon e o jornalista David
Nasser viriam a formar a maior dupla
de reporter e fotégrafo da historia
do jornalismo, na década de 1950,
conhecida por peripécias pouco
ortodoxas e éticas no campo do
jornalismo, com historias preparadas
- em que os fatos por si s6 ndo eram
importantes e sim a criatividade com
que se inventava as historias para
valorizar as reportagens.

A publicacdo inaugurou a
retrogravura na imprensa nacional
com rotativas vindas da Alemanha,
tornando-se uma atraente revista
semanal. Foi uma revista cosmopo-
lita que utilizava agéncias interna-
cionais, ampliando seu campo
tematico.

No final da década de 1950, a
publicacao entrou em decadéncia
com a crise financeira dos Diarios As-
sociados, e os grandes jornalistas
gue se consagraram nela anos an-
tes se transferiram para a Manchete.

O lancamento de Manchete em
1952 foi capaz de tirar o sono dos
editores de O Cruzeiro e obrigou a
reformulacdes. Na reacao, O Cru-
zeiro se transformou num marco do
jornalismo no campo na reporta-
gem fotografica. “a diferenca é que
Manchete tinha grandes fotégra-
fos, mas ndo escreviam, O Cruzei-
ro tinha equipe extraordinaria de

revista

fotégrafos que também escrevia”.
(Ver nota 2 sobre Dines).

Pelas maos do grupo do empre-
sario Adolfo Bloch, que vinha de uma
familia de graficos e editores conhe-
cida por imprimir publicacdes boni-
tas, a revista Manchete foi logo
destaque, principalmente, pela vas-
ta utilizacdo de fotos coloridas com-
binadas com a cobertura jornalistica.

Servindo-se de um constante
aperfeicoamento grafico, o objeti-
vo dos editores era fazer uma re-
vista no estilo da Paris Match’, uma
publicacao ilustrada com vasta uti-
lizacdo de reportagens e fotos, ti-
tulos e legendas fortes. Segundo
Alberto Dines, a influéncia vinha
pelas informacodes passadas pelo
jornalista brasileiro, corresponden-
te da Manchete que morava na Fran-
ca, Justino Martins. “Ele era a inte-
ligéncia jornalistica do Adolfo, era
uma espécie de editor de qualida-
de que mandava recados de como
fazer a revista”. Sob a direcao de
Nahum Sirostky e Alberto Dines,
como editor-assistente, em 1956,
a Manchete comecou a testar ca-
pas relativas a matéria principal, fu-
gindo da tradicdo de colocar fotos
de mulheres bonitas estampadas.

Adolfo Bloch investiu em
tecnologia e em 1957, na passa-
gem do off-set para retrogravura
com maquinas de uGltima geracao
em editoracao grafica, a revista ga-
nhou qualidade de impressao de
nivel internacional. Segundo
Sirotsky, a publicacao se utilizou
muito do trabalho de free-lancer de
jornalistas sediados no exterior
para as coberturas internacionais
para as quais nao tinha dinheiro
para enviar reporteres. A revista
apresentava ensaios fotograficos,
reportagens sobre questdes do
momento brasileiro e matérias in-
ternacionais.

A época, propicia para inova-
coOes, fez surgir no final dos 1950

2 InformacGes dadas para a pesquisa pelos jornalistas Nahum Sirotsky e Alberto Dines, editores da revista na década de 1950. Alberto Dines é um dos mais conceituados
jornalistas brasileiros. Notabilizou-se com a Reforma do Jornal do Brasil, na década de 1960, e com a autoria de livros como o classico de jornalismo O papel jornal.
Concedeu entrevista a autora em abril de 2004. Nahum Sirotsky é jornalista desde a década de 1940 e se consagrou na histéria da imprensa brasileira pela direcao das
revistas Visdo, Manchete e Senhor. Atualmente é correspondente internacional e escreve sobre o conflito no Oriente Médio para sites e jornais brasileiros. Concedeu
entrevista a autora via e-mail durante os anos de 2003 e 2004.

3 Segundo o jornalista Alberto Dines, Paris Match era a principal revista semanal em circulagdo do mundo na década de 1950.
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a revista Senhor, que passa a ser
reverenciada como uma publica-
cdo cultural por causa da estética
e do conteudo, pretendendo aten-
der a necessidade de um jornalis-
mo de cultura voltado para as
pessoas chamadas multiplicadoras
de opinido, que na época eram co-
nhecidas como “elites”.

No modelo mais refinado de
editoracdo grafica, a fotografia rom-
peu as colunas e sangrou as pagi-
nas. Pelas maos dos artistas
plasticos Carlos Scliar e Glauco
Rodrigues o projeto articulava es-
pacos em branco, equilibrando e
dando leveza as paginas. Outro
marco foi a concentracao do ma-
terial publicitario no inicio ou no
fim da publicacao, para que nao in-
terferisse no ritmo da leitura®.

Escrevendo sobre a revista Se-
nhor, o jornalista e escritor Ruy Cas-
tro (1999) refere-se a imprensa da
época como espelho do grau de
modernizacao do pais vivido nos
anos 1950. “Senhor contribuiu tan-

to para informar e civilizar seus lei-
tores quanto para mostrar que o
Brasil, em 1959, no fim do governo
JK, jatinha uma cara nova. Pelo me-
nos no visual, o pais estava ficando
moderno; era sé observar a primei-
ra pagina do Jornal do Brasil depois
de sua reforma grafica, os anunci-
os da Volkswagen e do Banco Na-
cional, (limpos, concisos, elegantes),
o futebol em camara lenta no canal
100 e as capas dos primeiros LPs
de bossa nova pela Philips. E, prin-
cipalmente, Senhor”.

De maneira geral, a modernidade
daimprensa desta época se materi-
aliza na utilizacao das técnicas de
redacdo, na forma de apresentacao
proporcionada pelas novas maqui-
nas dos parques técnicos, na incor-
poracao de uma equipe de redacao
fixa, na utilizacao das ilustracoes e
na transformacao da noticia como
um produto a venda caracterizado
pelas leis de mercado.

Quanto ao texto, percebe-se a
fase que comeca uma nova confi-
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guracdo. A linguagem ficou mais
objetiva, priorizando a informacao
em detrimento da opinido. A influ-
éncia daimprensa européia cedeu
espaco para o modelo norte-ame-
ricano norteado pelos principios
de objetividade e de liberdade.
Na conclusdo de Carlos Eduar-
do Lins da Silva, que fez um estu-
do aprofundado sobre a influéncia
do jornalismo norte-americano, as
alteracdes vivenciadas na impren-
sa brasileira ndo sao meras repro-
ducodes de valores e conceitos. O
jornalismo brasileiro reinterpreta o
que absorve e incorpora suas pro-
prias idéias juntando aspectos de
outras escolas como a francesa e
a britanica para formar um jornalis-
mo com caracteristicas proprias.
Muito da modernidade vivida na
década de 1950 se refletiu e se
fortaleceu naimprensa que temos
hoje, por isso, a importancia em
conhecé-la e estuda-la.

4 Glauco Rodrigues foi assistente de direcdo de arte da revista Senhor. Concedeu entrevista em junho de 2003, no Rio de Janeiro.
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