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LUTAS SIMBOLICAS, DEMOCRACIA
E MEIOS DE COMUNICACAO

Em  Encruzilhadas do
labirinto/2: os dominios do
homem, Castoriadis tece um
conjunto de consideragoes
sobre as condicbes sociais
e imaginarias que garantem
a existéncia ou a transfor-
mac¢dao de wuma sociedade.
Em primeiro lugar, indica o
fundamento dessa questdo:
a de que o homem s6 pode
existir na e pela sociedade e
a de que a sociedade é uma
criacao histoérica. Ela é uma
construgao social, uma ins-
tituicao, que tem o poder de
fazer coisas, dando sentido
a elas. Coisas como justica,
medicina, parlamento, reli-
giao, cidadania, mercadoria
etc.

A instituicao da socieda-
de cria esse magma de sig-
nificacbes imagindrias que
estabilizam de modo mais
ou menos instavel o sentido
das praticas sociais, delimi-
tando o que é reconhecido,
em contraposicao ao que é
percebido como uma espé-
cie de ruido e o que nem se-
quer pode ser pronunciado,
ou seja, aquilo que ndo en-
contra seu lugar entre essas
significacdes imaginarias.

O mundo é social e his-
torico. O sentido de nossas
instituicbes e valores nao
somente estd entrelacado a
uma rede simbdlica, como
€ a propria rede imaginaria
que o institui. O imaginario
e o simbodlico sustentam a
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sociedade em que vivemos,
isto &, nossas sociedades
sao constituidas em meio a
lutas simbdlicas pela fixacao
do significado de suas insti-
tuicbes e daqueles que estao

autorizados a falar nelas e
em nome delas.
A democracia, nogodes

como as de justica e cidada-
nia, sao construgdes sociais.
Elas sao instituicbes e, ao
mesmo tempo, praticas insti-
tuintes, tecidas no imaginario
e na rede simbdlica de algu-
mas sociedades, em determi-
nadas épocas.

Entre os gregos, a ela-
boracdao de leis que limita-
vam suas a¢des e buscavam
0o bem comum deveria vir
acompanhada da participa-
¢ao nos negocios publicos. A
constituicdao da politéia de-
pendia dessa participacao.
Os atenienses sO6 eram cida-
ddos por suas praticas, isto
é, por nao deixarem de parti-
cipar dos assuntos publicos,
criando para isso um espaco
e uma percepcao do tempo:
a agora e a histéria.

No mundo moderno, os
espacos criados para partici-
pacao politica sao variados
e seus participantes entram
neles de maneira bastan-
te assimétrica, desigual. As
formas de representacdo, a
complexidade das socieda-
des modernas e pdés-moder-
nas, as multiplas formas de
comunicacao mediada, mo-
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dificaram  consideravelmente
a possibilidade de participa-
cao direta na vida publica.
Nao existe um Uunico espaco
e uma Unica forma, por meio
da qual os participantes da
vida publica possam se apre-
sentar no debate e nas lutas
simbdlicas da nossa socie-
dade. Esses espacos podem
ser fisicos ainda (pracas pu-
blicas, ruas etc.), mas depen-
dem consideravelmente de
sua representacdo nos meios
de comunicacao, meios que

produzem uma linguagem,
um espaco e uma tempora-
lidade prépria. Poderiamos

dizer que, hoje, os agentes
e movimentos sociais sao
obrigados a se pensar como
imagem, eles sao também o
que podem ser representa-
dos midiaticamente. O con-
trole sobre os dispositivos/
meios/tecnologias e  suas
formas de representacao (re-
presentar-se para o outro e
para si mesmo, garantindo
sua identidade) estao direta-
mente ligados as lutas sim-
bdlicas, ao exercicio do po-
der simbdlico.

Reflexbes sobre as for-
mas de representacdo me-
diada, midiaticas, identificam
o surgimento de uma multi-
plicidade de esferas publicas
nas quais essa luta se da.
Desde o0s séculos XVII-XVIII,
0s jornais, lidos nos saldes e
cafés frequentados pela bur-
guesia, permitiam o apareci-
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mento de um espa¢o e um
tempo, uma esfera publica,
onde pessoas privadas pas-
savam a discutir negocios
publicos. Um espaco de lu-
tas simbdlicas que acabavam
por classificar, desclassificar
ou reclassificar praticas poli-
ticas, produzindo um espaco
de luta pela fixacao do senti-
do do mundo, de luta simbo-
lica pela producao de signifi-
cados das e nas instituicoes
democraticas.

O crescimento e a diver-
sificacdo dos meios de comu-
nicacao e de entretenimento,
o aparecimento das técnicas
de propaganda e as profun-
das transformacgdes sociais e
politicas do inicio do século
XX (a sociedade de massa,
as  experiéncias  totalitarias
etc.) tornaram a participagao
democratica e as estratégias
de exercicio do poder simbé-
lico bastante diversificadas.
A crescente participacao dos
meios de comunicagdo no
imaginario moderno, produ-
ziram uma espécie de dester-
ritorializacdo das lutas sociais
e politicas e uma circulagao
consideravelmente veloz das
representacdes neles produ-
zida.

Os movimentos  so-
ciais, os grupos de pressao
etc. dependem agora de uma
l6gica de producao de signi-
ficados que nao estd mais
diretamente sobre seu con-
trole, mas sob controle de
certos grupos  profissionais
(jornalistas, profissionais de
radio e televisao, cineastas e
outros)e certos grupos em-
presariais (industria cinema-
tografica, jornalistica, radio
e TV etc) que acabam por
articular, também, de um
modo muito particular, seus
interesses, praticas e repre-

senta¢des do mundo.

O poder simbdlico, po-
der de representacao, que
ao dar sentido ao mundo nos
leva a agir, € um poder que
transforma palavras, sons e
imagens em representacoes
sociais (essas ficcdes muito
bem fundadas): em atos de
compra, em votos, panico,
agressoes etc. Poder de fazer
ver/ouvir, poder de represen-
tar (poder de fazer-se repre-
sentado), poder legitimador.

Sem duvida, essa dis-
cussao passa pela Economia
politica da midia, por autores
que discutem a concentra-
¢ao das formas de producao
simbdlica (jornais, redes de
televisao, portais, filmes, li-
vros, cd’s), oligopolizada em
grandes corporacdes trans-
nacionais, responsaveis pela
tematizacao e agendamento
de temas, obras literarias,
langamentos  cinematografi-
cos etc. Esses autores procu-
ram mostrar como a temati-
zacdao, o agendamento de te-
mas, o processo de selecao
e a propria producao de no-
ticias pode fazer parte direta
da luta pela representacao,
as lutas simbdlicas.

A concentragdo da pro-
ducao simbdlica em oligo-
polios transnacionais e a
sua (mercado) légica de se-
lecdo e filtragem dos bens
simbolicos a serem levados
ao mundo globalizado, tém
colocado em questao a de-
mocratizacdo do acesso e do
controle desses meios. Nove
ou dez grandes corporagoes
tornam-se responsaveis pe-
los temas e produtos cultu-
rais que passarao a compor
a rede simbdlica com que
daremos sentido as coisas
que acontecem no mundo e
a nossa volta.
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A légica da producao
de noticias, por exemplo, é
uma questao a ser discutida.
A crise econbmica pela qual
passam as empresas jorna-
listicas, produzida em parte
por transformagcbes comple-
xas nos dispositivos de pro-
ducdao simbdlica (novas tec-
nologias de comunicagdao) e
o controle politico, exercido
pelos interesses de governo
em situacdes mundiais de
conflito, tém levado os jor-
nalistas a uma perda consi-
deravel de sua autonomia.
A logica do entretenimento,
que pretensamente tomou
conta das experiéncias co-
tidianas pds-modernas, afe-
tou a producdo jornalistica a
ponto de ter sido criada uma
categoria jornalistica hibrida
para se entender o que esta
acontecendo nesse campo.
Trata-se do infotenimento
(informagdao+entre-teneni-
mento). As noticias do dia
transformaram-se  no  show
do dia.

No¢bes como a de in-
teresse e importancia, que
marcam a selecdao das noti-
cias entre os jornalistas, tém
pendido cada vez mais para a
primeira. Nao haveria proble-
ma, caso se tratasse de uma
busca de equilibrio entre o
interesse publico e o interes-
se do publico. Entretanto, a
influéncia da légica do entre-
tenimento gera um profundo
desequilibrio na possivel au-
tonomia desse campo.

O processo de selecao
das noticias (gatekeeping)
e a logica de producao das
noticias (o newsmaking), as-
sociados a formacao de oli-
gopodlios e a cultura do entre-
tenimento, passam a condi-
cionar o que recebemos em
nosso  universo  midiatico,
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universo do qual depende-
mos cada vez mais. Logo, o
cidadao que queira participar
de modo efetivo da esfera
publica e dos assuntos publi-
cos deve ter um minimo de
conhecimento dessas prati-
cas profissionais de repre-
sentacao, das formas que es-
sas lutas simbdlicas podem
assumir e das condicbes em
que sao geradas.
Acontecimento e noticia
sdao coisas muito diferentes.
Noticias sao acontecimen-
tos que foram selecionados
(devido ao uso de alguns
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critérios  profissionais, certos
valores-noticia), transforma-
ram-se em uma forma narra-
tiva muito particular (factual,
atual, organizada preferen-
cialmente na forma de lead),
foram muitas vezes refor-
mulados na redacdo para se
adequar ao espaco disponi-

vel, foram aprovados pela
editoria do jornal e tornados
publicos.

O acesso a esse modus
operandi dos meios de comu-
nicacdo nao traz a verdade,
propriamente, mas submete-
a a um debate, a necessida-
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conversas cotidianas.
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