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Resumo

Este artigo tem como objetivo discutir o uso de icones urbanos para a promogéo de
S80 Paulo, bem como suarelacéo com a atividade turistica e a producéo do espaco
dametrépole. Paratal, anali saram-se os materiai s promocionai sdo Sdo Paulo Convention
& Visitors Bureau e os sitesligados ao turismo daprefeiturae do governo estadual de
S&o Paulo, démdereferencia bibliogréfico sobreotema, sendo destacada, como resultado,
avertente excludente nos processos de sel ecdo desses icones.

Palavr as-chave: icone urbano, Sao Paulo, turismo.

Abstract

Thisarticlehasasitsmain objectiveto discussthe use of urbaniconsfor the promotion
of S&o Paulo, aswell asitsbearing with space production and touristic activity. In order
to do so, we analysed promotion materialsfrom Sdo Paulo Convention & VisitorsBureau
andtourigticssitesfrom state ruleand town hall Sdo Paul o, besideshibliographic reference
onthesubject, being detached asresult, theexcluding linein theseicons sel ection process.

K eywor ds: urbanicon, Sdo Paulo, tourism.
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Introducao!

Considerando diferentes abordagense usosdapaa
vraicone, sobretudo utilizados por agentes de mercado
relacionados a atividade turistica e a governos para
exaltar atrativosturisticos, tem-se como objetivo neste
artigo discutir esse conceito, bem como suarelacéo com
aatividadeturisticae o espaco urbano dametrépolede
S&o Paulo.

Destaforma, torna-seessencial umareflex&o acerca
da formac&o e da consolidacdo de icones urbanos na
metrépoleecomo e esinfluenciam aproducdo do espaco
0u Vice-versa, pois os icones sdo usados como ferra-
mentas de promogdo para quase todos 0s segmentos
turisticos, sendo mais exaltados em S&o Paulo os se-
guintes: o turismo de eventos, o turismo de negéciose,
maistimidamente, o turismo delazer.

No quediz respeito aesferapuiblica, serdo andisados
ossitesdaprefeituraedo governo estadud de Séo Paulo
ligados ao turismo; j& na esfera privada, material
indituciona do Séo Paulo Convention & VistorsBureau,
que € a principal associagdo privada promotora de
eventose negociosdametropole. Além disso, incluem-
sereferénciasbibliogréficas quetratam do processo de
surgimento e consolidagdo dosicones urbanos através
dahistériade So Paulo ede suarelacdo com aproducéo
do espaco dametropole.

Levando-se em contaque a€leicéo e o uso decertos
icones, tanto pel os proprios drgéos publicos quanto por
agentes privados da atividade turistica, sdo formas de
selecéo e, automati camente, s20 excludentes, acabando
por néo revelar outrasfacetasdametrdpol e, tem-secomo
hipbtese ofato dequeaguilo queéexatado emostrado é
sempre um fragmento previamente selecionado, de
acordo comintenciondidadesimplicitasqueestéo, neste
caso, também vinculadas a producdo do espaco.

Assim, aproducao do espaco segue umalogicade
expansdo imobilidriaem Sao Paulo, onde a atividade
turisticase apropriade icones, divulgados exacerbada-
mente, a fim de atrair um fluxo de turistas cada vez
maior, sendo que umadi scussdo mais densasobre esse
assunto se faz necesséria para entender tal processo.

1 O texto original deste artigo foi apresentado no Encontro
Internacional — Geografia: TradicBes e Perspectivas, na
FFLCH/USP, em 2008, sob 0 eixo tematico: processo de
urbanizacdo e metropolizaco.
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Icones urbanos

Diante de uma metropol e extremamente adensada
e com diferentes facetas como S&o Paulo, o uso de
Seus icones na tentativa de relacioné-los ao que se
pretende mostrar, pelos mais diferentes motivos, é
habitual, sobretudo quando se refere a intencdo de
exposi¢ao, por exemplo, peloturismo.

O termo icone élargamente usado napromogdo de
imagens que tém a intencdo de representar algo. No
caso de S&o Paulo, acontece umaverdadeiraavaanche
delaspor melo desites, guias, revistasejornais, ou sgia,
amidiaem geral, sendo que a etimologia da palavra
iconederivado grego eikon, cujo significado €imagem
relacionada ao campo da arte pictoricareligiosa, que
identifica uma representacdo sacra pintada sobre um
painel demadeirae, também, amensagem crist@descrita
por palavras nos evangel hos (Koutantos, 9d). Neste
sentido, trata-se de umacriagdo bizantinado seculoV,
atribuida pelatradicéo a Sao L ucas, sendo esse icone
umarepresentacdo daVirgem e, logo depois daqueda
de Constantinopla, essa representagdo tomou maior
importancianaRuUssia (KouTanTos, §/d).

Japaraa Semiologiadescritapor Peirce (2005: 52),
o0 icone é algo que se assemelha aquilo que significa,
sendo um sinal que serefere ao objeto que denota.

Naatualidade, o iconerepresentaumareaidade que
possui diferentes versdes, pois, nesta representacao,
estdo incrustados a cultura e os interesses de quem o
interpretae, também, o expde (SHiBaki, 2007: 4).

Portanto, o uso de icones urbanos como imagens,
numatentativatotalizadorarepresentativadametrépole,
inclusive de suaidentidade, torna-se usua quando isto
remete a promogdo, sendo usados mundialmente. A
Torre Eiffel, em Paris, e a Estatua da Liberdade, em
Nova lorque, entre outros, s8o exemplos de icones
eficientes na promogdo da imagem das cidades que,
segundo Pereira& Spolon, sfo iconesurbanosinterna-
cionamente conhecidos, como a Vila Olimpica de
Barcelona, 0 Museu Guggenheim de Bilbao e a érea
das docas de Londres (Docklands). Assim:

Ha espacos e signos que sdo consumidos de
formaininterruptaetransformam-se em icones
propagandeados pelamidiainternaciona como
representativos de umaforma estética contem-
poranea, baseadanaimagem dacidade mundial,
de culturaglobalizada, que merece ser visitada
(Pereira & SpoLon, 2007: 3).
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Porém, apesar do uso indiscriminado das palavras
iconeesimbolo, paraPeirce (2005: 74), adiferencaentre
eles € que 0 primeiro possui um carater que o torna
significante, mesmo que seu objeto ndo exista, e 0
segundo perderia seu carater que o tornaum signo se
n&o houvesse uminterpretante. Assim, o iconemantém
uma relacdo de proximidade sensorial entre o signo,
representacdo do objeto eo objeto dindmicoem .

Destaforma, aolongo dahistriade Séo Paulo, varias
fases se sucederam devido a dindmica de expansdo
urbana, ondeagunsiconesforam estabel ecidoseoutros
suprimidos, numa tentativa de vincul&los aimagem
idedizadae pretendidapor partetanto dainiciativapubli-
caquanto de agenteshegemonicosdainiciativaprivada

Emrelacdo asdiversasfasesdessahistéria, Benedito
Limade Toledo (2004), em seu livro Sdo Paulo: trés
cidadesemumsécul o, descreveu trésdelas no periodo
que vai desde o inicio do aglomerado urbano até a
primeirametade do século XX, iniciando pela*“cidade
de taipa’, que é caracterizada pelas construcdes
arquitetoni cas detai pade pil &0 e ruas sem cal gcamento,
ou sgja, uma cidade desprovida de grandes melhora-
mentos e vistapel osestrangeiroscomo uma*“ cidade de
barro” aéachegadadaferrovia; depois, 0 paimpsesto”,
gue significa, no caso de S&o Paulo, que acidade foi
reconsgtruidasobres mesma, ou sga, praticamentetodos
ostragos da cidade colonial impressa nafase anterior
foram desfeitos e construiu-se uma outraimagem de
cidade, que prosperava pelo advento econémico e
tecnol 6gico, de que aAvenida Paulistase congtitui como
ummarco €, por Ultimo “ projetos paraumametropole’,
em que o autor descreveu que os grandes empreendi-
mentosimobiliariose projetos urbanisti cos se sobrepu-
seram aos monumentos hi storicos.

JaNestor Goulart ReisFilho (1994: 17-23) identificou,
em seu livro S&o Paulo e outras cidades, quatro
fisonomias sucessvas e distintas. ada velha cidade de
taipa, dotempo dotrabalho escravo (et€1888); adacidade
européa(1889-1930); adacidademodernisa(1930-1960);
eametropol e centralizadae congestionada(1960-1990).

Em uma vertente identitéria, Paulo César Garcéz
Marins(2008: 27) deixou claro, em seu artigo “ I denti-
dades paulistanas: atrgjetériaimaginariadacidade, dos
bandeirantes ao coragéo que abraga’, que o primeiro
simbolo paulistanofoi o bandeirante, quejaédo periodo
republicano, onde se caracterizou a glorificagdo do
passado bandeirante, o qual remetia aos paulistas
“puros’ ou os* quatrocentdes’, desval orizando naguele

momento os demai s habitantes, de diferentesorigens.
Ressdlta-se que existemn varias estatuas de bandeirantes
pela cidade, como a de Anténio Raposo Tavares, no
Museu Paulista, e ade Borba Gato, naAvenida Santo
Amaro, por exemplo.

Em seguida, nestaseqiiénciaidentitéria, destacam-
se, ainda segundo Marins (2008: 28), aRevolucéo de
1932 e averticalizagdo de S&o Paul o, ocorrendo uma
dissipacéo danegacdo doimigrante, poiseranecessaria
a reunido de forcas para que a cidade crescesse
economicamente, sendo que osiconesdestafaseforam
osarranha-céus, como o Edificio Martinelli, de 1929.

ApGsessavertiginosaexpansdo, ndo somentedo capi-
tal, mastambém em termos demogréficos e urbanos, foi
configuradaa“ cidade do trabalho”, € 0 ano do Quarto
Centenario foi emblemético na construcdo de icones,
como os pavilhdes do Parque do Ibirapuera. Essafase
refletiu o discurso da modernidade, da conquista e da
riqueza, da"“ cidadequenuncapaa’ que, segundo Marins
(2008: 29), teveefeito até, pel o menos, adécadade 1980.

Nas comemoragdes dos 450 anos de Sao Paulo, o
discurso de exatagcdo do amor pela cidade por seus
habitantesfoi traduzido por intermédio dafiguradeum
coracdo (pintado em vermel ho, com o nimero 450 em
amare o dentro dele), demonstrando que 0 amor acidade
podesuperar asdiferencase os paradoxos de Séo Paulo,
0u, a0 Menos, caracteriza-se como umatentativanessa
direcdo (MARiNs, 2008: 30).

Pelaandlise de Benedito Limade Toledo e Nestor
Goulart ReisFilho, arquitetos urbanistas, o fator cons-
trutivo, principalmente aquestéo damonumentalidade,
foi priorizado, demodo queaimagem dacidadeviu-se
revelada por meio de icones arquitetonicos, sendo que
o primeiro destacou as diferentes fases de Sao Paulo
atéaprimeirametade do século XX, e 0 segundo, até o
final deste sécul o, desmembrando o que Toledo chamou
de“paimpsesto” em“cidadeeuropéid’, querefletiaas
influénciasdeimigrantes, " cidademodernista’, jacom
influéncias do modernismo, que se opunhaas caracte-
risticasecl éti caspresentesnasinfluénciasdosimigrantes.

O historiador Paulo César Garcéz Marins, sob uma
oOtica diferente de Toledo e Goulart, relatou as fases
identitarias de S0 Paulo a partir da imagem dos
bandeirantes, que sefixou no periodo republicano, ou
sgja, asfases de S&o Paul o rel atadas ndo séo necessa
riamente materializadas, estando maisrelacionadas ao
discursoideol dgico.
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Isto posto, deve-se ressaltar que a grande maioria
dos icones fixados ao longo da histéria da metropole
congtitui o resultado de umasel ecéo criteriosapor parte
de elementos hegeménicos, que podem ter caréater
publico ou privado e acabam por ser excludentes, pois
nem sempre um icone que € representativo para um
grupo de pessoas pode s&-1o paraoutro, sobretudo numa
metropole onde h& paradoxos socioecondmicos e
culturaislatentes.

Producéo do espaco e turismo na metropole

A relacdo do uso de icones urbanos de Séo Paulo na
promocao e, conseguientemente, naproducéo do espaco
€ objeto de instigante reflexdo, pois, nalogica dessa
producéo, quanto maisferramentas sdo utilizadas para
alcancar osobjetivos, maior éapossibilidade de sucesso
dessaempreitada

Dessaforma, quando isso estaligado a producéo do
espaco pelo turismo, essaferramentaconsegue ser mais
eficaz, tendo o icone papel fundamental, poiseleatua
no imagindrio das pessoas, sendo associado alugares
gue serdo consumidos, pois, de acordo com Pereira&
Spolon, “oturismo seapropriados|ugares, val orizando-
0S como um produto de consumo cujaqualidade deve
ser percebida, de imediato, pelo olhar.” (Pereira &
SroLoN, 2007: 4).

Para Cruz (2007), que analisou a expressao “pro-
ducéo do espaco”, estudada por Henri Lefebvre, Nell
Smith eMilton Santos, ostrés autorestém em comum o
entendimento de queaproducdo do espaco € um proces-
so socid ehistérico, sendo que Milton Santos destacou
gue é por meio do trabal ho que se produz espaco.

Assim, quando o turismo de eventos, o turismo de
negdciose, maistimidamente, oturismo delazer tornam-
se atividades significativas dentro dadinamicaecond-
micade S&o Paul o, aproducéo do espaco, neste caso,
refletidapel aexpansio dosempreendimentoshotel eiros,
€ marcante, e 0 uso de icones se faz essencia numa
tendénciade captar essesfluxos parao vetor desgjado.

Essaprodugéo é marcadanametropole sob aatuacéo
tanto dainiciativapublicaquanto daprivada, podendo
atuar individualmente ou em consonancia. Assm, “0s
atores hegemoni cos da producéo do espaco aindaséo
Estado emercado.” (Cruz, 2007: 10).

Um dos maiores icones de Sao Paulo, a Avenida
Paulista, quefoi inteiramente plangjadapelainiciativa
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privada, teve todos os beneficiosdo setor publicologo
gpdssuainauguracao, em 1891, poiso maisfamoso dos
trés socios proprietariosdosterrenossituadosnela—o
engenheiro agronomo ejornalistaJoagquim Eugénio de
Lima—convidou o governador do Estado, um senador,
0 presidente dalntendénciae umredator dejornal para
apresentar as obras de andamento da avenida, sete
meses antes de suainauguracéo, conseguindo, assim,
por meio de suaarticulacdo politica, iluminacdo, rede
de &gua e esgotos, linhas de bondes e policiamento,
poucos anos apds sua inauguragdo, com excegdo de
umanovalinhadebondes, quefoi inauguradajuntamente
com aavenida(SHiBaki, 2007: 47).

Pode-se dizer que, naAvenidaPaulista, alégicade
producéo do espaco foi representada por um agentede
mercadoimobiliério, no caso Joaquim EugéniodeLima,
gue transformou todas as chécaras e terrenos que
pertenciam aeste espaco em |otes de grandes propor-
¢Oes, vendidos para uma classe muito abastada, que
estava consolidadanaépoca. (SHisaki, 2007: 38)

Diantedisso, confirma-seaafirmacdo de Cruz, pois
todo o movimento deterras paratornar plano o terreno
davia, bem como seu g ardinamento e arborizagao, foi
realizado por seuideslizador.

Hé situacdes concretas nas escalas local e
regional, em que agentes de mercado tomam para
S ahegemoniado processo de producdo do espaco,
no sentido de assegurar a consecucao de seus
interesses. Nao s80 incomuns 0s casos de em-
presasque abremviasde circulacdo eimplemen-
tam todo tipo deinfra-estruturanecess&riaarea
lizac8o deseusnegocios, ndorarasvezes, inclusive,
subvertendo normas (Cruz, 2007: 11).

Assim, com o passar do tempo, afixacéo eamanu-
tencdo desse icone se deu por meio de muitos mo-
vimentose, naultimadécada, sobretudo, o turismo de
negoci os e eventos tem se apropriado de seu espaco e
adjacéncias por meio daexpansdo hoteleira, com forte
tendénciados hotéisderede.

Em relagdo aos fluxos de turistas de negécios e
eventos paraessas atividades, apromogao desse espaco
tem ocorrido também por meio de exacerbada divul-
gacdo, em que aimagem € constantemente usada.

Em pesquisarealizadano S&o Paulo Convention &
Visitors Bureau, entidade caracterizada como uma
fundac&o sem finslucrativos, mantidapelainiciativa

privada, que possui como Misso a“ pPromogao, captacéo,
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geracao eincremento de eventos que aumentem o fluxo
de visitantes a Sdo Paulo” (SPCVB, 2008: 1), s6 nos
oito primeiros meses de 2008, 1.067 eventos foram
cadastrados no banco de dados da entidade, com
estimativade 15 milhdes de participantes, sendo quea
maioriadelesfaz suadivulgacdo por meio defolder em
maladiretae sites, entre outros.

Tomando como exempl o adivulgacdo por meio de
folder em maladireta, sobretudo eventos rel acionados
a Medicina, que somam 27% do total dos eventos
cadastrados pelaentidade (SPCV B, 2008: 1), percebe-
se 0 uso exacerbado deimagensde iconesdametrépole
nas capas desses materiaisdedivulgagcéo, com destague,
namaioriadeles, daAvenidaPauliste?.

Porém, como aregido daAvenida Paulistaesta, de
certaforma, consolidada e existem novas estruturase
areasde centralidade, como é o caso do eixoviario da
AvenidaL uiz CarlosBerrini, entorno daAvenidaNova
Faria Lima (Cruz, 2007: 50) e, também, parte da
Margind Pinheiros, anecessidade de um novo iconefoi
supridapelaconstrucéo daPonte EstaiadaOctévio Frias
deOliveira®, inauguradaem maio de2008, quejacomega
asurgir nesses materiais de divulgacéo®.

O proprio guiaanual do Sao Paulo Convention &
Visitors Bureau que, namaioriade suas edigoes, sempre
usou aimagem da Avenida Paulista, no ano de 2008
escolheu aPonte Estaiada, confirmando estatendéncia
de configuracdo de um novo icone (SPCV B, 2008).

A expansioimobiliariahotd eirapossui umadinamica
de producdo do espaco dentro de |6gicas internas ao
setor dehospedagem (Cruz, 2005: 207), queconsideram
logisticasde circulacdo einfra-estruturas, entre outras,
sendo que esse novo icone vem ao encontro dos
objetivosdefixar essaporcao dametrépoleondeforam
instaladosmuitoshotéis, inclusive hotéisdeato padrdo,

2 Como exemplo do uso de icones estampados em folder
promocional de eventos na érea de Medicina, pode-se citar
odo X1l Congresso Brasileiro de Ultra-Sonografia, realizado
em outubro de 2008, cuja imagem da Avenida Paulista
encontra-se em sua capa.

3 A foto da Ponte Estaiada Octavio Friasde Oliveirajaestava
na capa da revista Vigja-SP em outubro de 2007, como o
novo cartéo postal de S&o Paulo, ou sgja, sete meses antes
de ser inaugurada.

4 A Revistada Sogesp (Sociedade de Obstetriciae Ginecologia
do Estado de S&o Paul o), de maio/junho de 2008, traz nasua
capaaPonte Estaiada Octavio Friasde Oliveiraparaachama-
dado X111 Congresso Paulistade Obstetriciae Ginecologia.

sobretudo de cadeias internacionais, como o Grand
Hyatt S&o Paulo e Hilton S&o Paulo, ambos
inaugurados em 2002, entre outros.

Ressdta-se que existem outros tipos de atividades
difusas pelametrépol e que podem ser apropriadaspelo
turismo e que também se utilizam de icones para sua
promoc&o. Porém, como o turismo é um elemento apro-
priador, afigurado hotel torna-se central naandisedos
fluxosdaatividadeturigticaligadaaproducgo do espaco.

Em relacdo asinformagtes sobre turismo, oriundas
do sitedo governo do Estado de S&o Paul o, constatou-
sequendo existe site proprio deturismo neste orgéo, e
smum link chamado “ Conhega S&o Paulo”® no portal
de acesso pela Internet, mesmo porgue € inexistente
uma secretaria propria, sendo o turismo agregado a
Secretariade Esporte, Lazer e Turismo.

No link “Conhega S&o Paulo”, a primeira foto
mostrada é daAvenidaPaulista(entreo Masp—Museu
deArtede S8o Paulo e o Parque Trianon), ladeando um
textointitulado “ UmapoténciachamadaSéo Paulo”, em
gue se exata o trabaho, a grandeza do Estado em
populacdo, seu parqueindustrial, suaprodugéo econd-
mica e seus imigrantes, ressaltando sua caracteristica
cosmopolitaeseu statusde motor econdmico” do Brasil,
em que se denomina poténciacivil, espiritua e socio-
economica (Governo po Estabo be SAo PauLo, /d).

Este link é subdividido por assuntos: “turismo”,
“cultura’, “higtorid’, “ essagentepaulista’ e patrimonio
artistico”, sendo objeto de discussdo somente o
“turismo” ligado ametropole, e ndo asdemaiscidades
que compdem o Estado, ndo aprofundando, também,
reflexdes acerca dos critérios de escolha de esses
assuntos estarem subdivididos, umavez que qual quer
um deles pode ser apropriado pel o turismo.

Portanto, sdo of erecidos, dentro do assunto “ turismo”
naCapita, diversospontosturisticos que serdo conside-
radoscomo icones paraestaandise, pois, comorelatado
anteriormente, os agentes hegemoni cos de mercado se
utilizam da palavra por uma quest&o de valorizacéo
mercadol 0gicae atracdo de fluxos especificos:

A famosa Avenida Paulista se tornou icone
maximo dos paulistanos. Como um dos pontos
turisticosmaiscaracteristicosdacidade, suagran-

5 O link “Conhega Sdo Paulo” encontra-se no enderego

eletrénico: <http://www.saopaul 0.sp.gov.br/saopaul o/>.
Acesso em: 16 de outubro de 2008.
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diosidade diferencia Sado Paulo das outras
cidades do Brasil e do mundo (RiBeiro, §/d).

Em relacdo ao érgéo deturismo municipal, existea
S0 Paulo Turismo (SPTuris) — empresa de capital
aberto cujasdciamgjoritériaéaPrefeiturade Sdo Paulo,
com 77% das acdes —, que possui como missdo
posicionar e promover ametrépole como acapital dos
negocios, conhecimento e entretenimento daAmérica
L atina, buscando aconsolidacdo como destino turistico
(SPTuris, g/d), sobretudo em entretenimento e lazer,
pois o turismo de negéci osjaesta consolidado.

A SPTurispossui aotodo setesites® de seu dominio,
sendo que caracteriza como site oficial deturismo de
S&o Paulo” somente um. Assim, por meio dele, encon-
tram-se diversas imagens e opcoes de navegacdo, de
vao de agendacultural e de negdcios até pontosturis-
ticos, entreoutras.

Utilizando-secomo referencia deandise ospontos
turisticos oferecidos nos dois sites (ver Tabela 1),
percebe-se que ndo haumasincroniaentre osdois, ou
segja, a quantidade de atrativos referenciados pela
SPTurisémuito maior do que o do Governo do Estado,
além do que também prioriza os el ementos culturais
imaterial s presentes nametropol e, sendo que o segundo
foca, sobretudo, amonumentalidade.

A questdo dainexisténcia de sincroniatambém se
estabel ece pelaprépriaclassificagdo dos pontosturis-
ticos: o site estadual mantém em separado dos pontos
turisticos os parques, monumentos e redutos de gas-
tronomia, 0 que ndo ocorrecom o Sitemunicipal, como
mostraa Tabela 1.

Detodosos pontosturisticosoferecidosentre ossites
estadual emunicipal, ou sga, de umtota de 60, apenas

6 Os sites de dominio da SPTuris sdo os seguintes. <http://
www.cidadedesaopaulo.com>, <http://www.anhembi.
com.br>, <http://www.spturis.com>, <http://www.auto
dromointerlagos.com>, <http://www.saopaul ominhacidade.
com.br>, <http://fiquemai sumdia.com.br> e <http://floresde
saopaulo.com.br>.

"Ositedficia deturismo dacidade de Sdo Paulo é o <http://
www.cidadedesaopaul 0.com>.
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novedeles(ver em negrito naTabelal) sdoreferencia-
dosem ambos, portanto, 15% dos atrativos séo conside-
radosigual mente como pontosturisticos pel 0s 6rgaos
deturismo ligadosaPrefeiturae ao governo do Estado
de S&o Paulo.

Isto posto, percebe-se uma melhor articulagéo e
utilizagao dosicones urbanos por parte das atividades
relacionadas ao turismo de eventos e de negocios e,
consequientemente, dos agenteshegemoni cosde merca:
do ligados a expansdo hoteleira, do que dos agentes
publicos, quetambém possuem estratégiasparadirecio-
nar fluxos, porém de forma desconectada e ligada a
questes politicas, sobretudo subservientesaosprimeiros.

Considerac0es finais

A atual metrépole de S&o Paulo viveu, aolongo do
tempo, diferentes fases, em que a tentativa de cons-
trucdo de umaimagem totalizadorae homogenei zante
foi priorizada, o que, diante de suas caracteristicas
heterogénesas, setornaparadoxal.

O uso deicones urbanos nesses processos se congtituli
em potenteferramenta, poiseles possuem significante
forcasocial, mesmo sendo representativosem diferentes
formaseintensidadesou, atémesmo, inggnificantespara
umaparcelados cidadaos.

Asestratégias de sobreposi¢cao dosiconessdo claras
guando novos discursos necessitam se estabel ecer em
virtude de diferentesintencionalidades, como visto, por
exemplo, no propdsito deimpor umaimagem decidade
européia, tentando apagar aimagem dacidade colonid,
e atualmente umaimagem de cidade global.

O turismo, sobretudo o de negdcios e eventos,
também se apropriade icones urbanos numal égicade
espraiamento da atividade e, quando se remete a
expansdoimobilidriahoteleiranametropole, istoficamais
evidente.

Porém, quando um icone de S&o Paul o éveiculado
por meio dosmaisdiversostiposdemidia, ele éapenas
um fragmento pertencente a determinado contexto
sociocultural e econémico da metropole, inclusive
histérico, em que somente umafacetaémostradanuma
tentativadetotalizagéo, sendo ocultadas outras del as,
como aviolénciaeadesiguadade, por exemplo.
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Tabela 1: Pontos turisticos da metropol e de Sdo Paulo. Os pontos turisticos em destaque figuram nos dois sites

SiTE DA SPTURIS

SiTE Do GovERNO DO Estapo bE SAo PauLo

Arquitetura Estagdo Sé do Metrd
Arquivo do Estado Estag&o Jllio Prestes
Avenida Paulista Pateo do Colégio
Banesp&o (Edificio Altino Arantes) PracadaSé
Bolsade Valores de S&o Paulo Viaduto do Ch&a
Bras, Bom Retiro e Rua 25 de Marco Viaduto Santalfigénia
Capelade S0 Miguel Arcanjo Vale do Anhangabau
Catedral daSé Largo Sdo Francisco
CinematecaBrasileira Largo Sdo Bento
Edificio Copan Edificio Copan
Edificio Itélia Edificio Italia
Estacdodaluz Mercado Municipal

Feiras de Artesanato e Antiguidade

Mosteiro da Luz

Festas Populares

Estacdodaluz

Fundag@o Maria L uisa e Oscar Americano

Solar da Marquesa

Galeriado Rock

Pal&cio dos Bandeirantes

Gastronomia Museus
Instituto Butantan Teatros
Jéquey Clube de Sao Paulo

Liberdade

Memorial daAméricalLatina

Memorial do Imigrante

Mercado Municipal

Mosteiro de Sao Bento

Museus

Parques

Pateo do Colégio

Pico do Jaragua

Pinacoteca do Estado

Planetério do Carmo

Planetério do Ibirapuera

Praca da Republica

Roller Brothers Mega Rink

SalaSao Paulo

Sambo6dromo

Solar da Marquesa

Spas urbanos

Teatros

Terminal 25 de Margo

Vale do Anhangabal

VilaMadalena

Zoolégico

Fonte: Governo po Estapo be SAo PauLo, s/d e SPTuris, 9/d.
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