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O marketing politico tem sido uma importante
ferramenta da publicidade e propaganda para as
democracias contemporaneas. A rotina dos regimes
democréticosprevéeeicieslivreseuniversdizadas, dai
agrande exigénciadacomunicacdo einformacao para
0 cidadao estabel ecer asuaescolhasgapeovoto direto,
indireto ou participar deformasde consultapopular. No
contexto brasileiro € possivel verificar como acomuni-
cacao e 0s avancgos nas tecnologias da informacéo
geraram um forteimpacto sobre ossistemaseleitorais,
principal mente quando se observa a consulta popul ar
(plebiscito e referendum) e pleitos que ocorrem em
doisturnose, a capacidade do sistemade transformar
0s Vvotos atribuidos em mandatos.

A relevancia da configuragdo de uma rede de
comunicagdo e informacdo tem-se ampliado em uma
sociedade que assume caracteristicas pés industriais;
cada vez mais a dimensdo persuasiva da mensagem
construida pelo marketing politico se tornou avo e
recurso de diferentesindividuos, grupos, organi zacoes
€ movimentos sociais com aintencéo de mobilizar as
pessoas paraacao politica. Especificamente nestacbra
em questdo verifica-se apresencado marketing politico
como recurso dedirecionamento dasescolhaspoliticas,
trazendo ao | eitor os processos de participacado politica,
a descricéo e andlise da comunicacdo politica no
contexto histérico e socia recente.

Organizados por Adolpho Queiroz, Carlos
Manhandlli e Moisés Stefano Barel, com o apoio da
UNESCO e da ABCOP (Associacdo Brasileira de
Consultores Politicos), esta obra é formada por
conjunto de artigos de varios profissionais do mercado
dacomunicacdo e de pesqui sadores. Todos apresentam
como foco comum a preocupacdo de discutir os
processos de marketing politico narealidade eleitora
brasileira. Os argumentos oferecem ao leitor recortes
distintos que variam em termos do grau de aprofunda-

mento tedrico dos relatos e descricdo de aconte-
cimentos histéricos e tecnol dgicos. Os dezoito artigos
gue congtituem as duzentos e quinze paginas destacam
arelevanciado tema, com umasérie de discusses que
remetem avariado quadro de experiéncias.

Do ponto de vista metodol6gico estdo presentes
diferentesabordagensque percorremumapluralidadede
casos empiricos e conexdes tedricas com 0 campo da
comunicagdo, aexemplo: asemidtica, ateoriadarecepcéo,
aandisefuncionalista, aperspectivacriticamarxista, o
relativismo cultura entreoutros. Paraestruturar o debate
aobrafoi divididaem quatro partes que organizam o
conjunto dosartigos apresentados daseguinte maneira:

Na primeira parte: Os meios como influéncia dos
processosdetorais, sfo destacadosaltilizacdo devérias
técnicas de marketing associadas e direcionadas aos
processoseletoraisnumaperspectivahistorica. [lustram
tal abordagem o uso histérico dotelégrafo e suavel oci-
dade; asestratégiasdemobilizacdo como aorganizacéo
de comicios e 0 apelo a emotividade; a utilizacdo do
cinejorna como recurso da politicanacional estatista;
aevolucdo da comunicacdo politicaatravésdo rédio e
da televisdo no processo da modernizacdo brasileira
Soma-se a esse conjunto de casos. a hipervalorizagéo
dapropagandaeadutilizacdo de técnicasde pesquisana
formagdo daimagem, e nasequiéncia, o uso do outdoor
como difusor damensagem politicanapaissgemdaeitord.

A segunda parte: O pape dos jornais e revistas se
caracterizapor destacar aimportanciados profissonais
de comunicagéo na assessoria de imprensa e 0 seu
desempenho como recurso na comunicacao dos agen-
tes politicos. S0 apresentados também casos referen-
tes a0 uso da producéo jornalisticas na desconstrucéo e
descontextudizacdo daimagem pol iticade persondidades
e organizagdes politico-partidarias, especificamente, as
campanhas presidéncias no periodo correspondente a0
fina dosanos 90 e os primeiros anos do século XXI.
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Novos movimentos: a Internet éotitulo daterceira
parte que apresenta como foco a andlise do uso da
internet como recurso dacomunicacdo politicaem uma
sociedade pos industrial, submetida ao impacto da
revolucgdo digital. Descreve-se 0 uso darede mundial
de computadores — a internet — como instrumento
politico através do uso de blogs, websites, sites de
relacionamento, tal como o Orkut e outras formas
hibridasdeinteracéo que podem interferir napercepcéo
doseleitores sobre os processos de escol ha politica.

Por ultimo, aquarta parte intituladade: Um pouco
de histéria estabel ece um resgate cronol 6gico com a
recongtituicao datrgjetoriados profissionaisdo marke-
ting politico brasileiro, apartir de narrativas que procu-
ram configurar como se deu aformagao e 0 seu reco-
nhecimento profissona. Registra-se, também, aofind,
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a proposta de um debate sobre a duaidade entre a
teoria e pratica no campo do marketing politico, ob-
servando as possiveis pontes a serem construidas
entre a perspectiva académica e os profissionais
formados pela experiéncia do mercado da.comunica-
¢do politica.

E significativaatentativadaobrade construir uma
abordagem mais ampla sobre o tema, com o debate
sobreasi stematizagao, reconhecimento, legitimacdo e
registro dos varios processos de uso do marketing
politico, contudo alguns artigos carecem deum folego
maior em relacdo as suas intencdes. Enfim, o desgjo
dos organizadores de relacionar apraticae areflexéo
tedricatornaolivro um atraentetrabalho que estimula
0 interesse do leitor a cerca de campo que parece
esperar por novos estudos e debates.
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